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REDAKTIONELT FORORD

Lokale eller globale fadevarer?

Landbrugs- og fedevaremarkederne er i udvikling, og der er mange forskellige og underti-
den modsatrettede tendenser. Nye forbrugersegmenter opstar og vokser, inspiration fra
fremmede madkulturer skaber ny efterspgrgsel, og den internationale markedsfgring pavir-
ker ogsa markederne.

To modsatrettede tendenser viser sig pa landbrugs- og fadevaremarkederne i disse ar:

Pa den ene side er der klare tendenser i retning af mere globalisering, liberalisering og mere
feelles internationale forbrugergnsker. Globaliseringen indebaerer stgrre international han-
del, starre transnationale virksomheder og mere bevaegelse over landegraenser m.h.t. kapi-
tal, arbejdskraft, viden m.m.

Med globaliseringen vil rdvarerne kabes, hvor de er billigst - over hele verden - og dermed
udvaskes eller forsvinder den lokale sjeel. Pa den made kan man ,,shoppe rundt” og finde de
billigste eller bedste varer fra hele verden.

Der er en tendens til, at fgdevarerne skal vaere ensartede over hele verden, og de skal passe
ind i fadevareindustriens eller detailhandlens globale maerkevarestrategi. Der satses pa stor-
drift med markedsfgring via global reklameindsats og globale maerkevarer. Netop den tek-
nologiske udvikling og massekommunikation gar det nemmere at markedsfgre produkter pa
internationale markeder, og vi far dermed mere ensartede produkter.

Ogsa detailhandlen bliver mere og mere international, idet en stigende andel af deres om-
seetning finder sted uden for deres oprindelige hjemland. Selv om der sker en vis tilpasning
af varesortimentet til de enkelte landes behov, vil der ogsa via detailhandlens internationa-
lisering ske en ensartning af fgdevareudbuddet.

P& den anden side er der ogsa en raekke markeds- og forbrugertendenser i retning af mere
fokus pa det lokale, nare og oprindelige. Nogle forbrugere eftersparger sdledes fadevarer
produceret og afsat i naeromradet. Det er ikke nogen ny tendens, men den er blevet for-
staerket i de senere ar. Som udsagnene i boks 1 illustrerer, er debatten er aktuel i Danmark.
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Boks 1. Aktuelle udsagn om lokale f@devarer

Boom i salg af lokale fedevarer | | | Coop vil vi give Detailhandlen kaemper
giver flere blod pa tanden dig lokale ravarer om de lokale producenter

DR Nordjylland, 20/9 2016 Coop 19/10 2016 FoodCulture 14/10 2016

Vadehavslam: Forskel mellem store danske aktgrers
erklerede forkaerlighed for danske egnsprodukter og sundt for dig
den faktiske evne/vilje til at formidle en merpris . .. og godt for Danmark

Tidsskrift for Landekonomi 2016/1 FoodCulture 14/10 2016

Lokale fodevarer er bade

Lokalt er autentisk

Det er et naerhedsprincip. Forbrugerne har et gnske om, at det skal vaere lokale
varer og ikke tomater fra Spanien. Der er noget autentisk og spaendende ved det.
De ansker noget fra deres egen egn, og ikke det alle andre kaber

Kvickly, Haderslev. | Jyske Tidende 30. oktober 2016

Danskerne spiser stadigt flere lokale
fodevarer

Det betyder meget for mange at fa historien
med, og derfor ligger der et keempe poten-
tiale i at producere varer med lokal identitet.
.. Det er fortaellingen, der gar forskellen. At
det kommer fra et sted, man selv potentielt
kunne tage ud at besgge

Information, 28. september 2016.

Lokale fedevarer erobrer dagligvarehandlen
Vinden er med de sma fgdevareproducenter. Der
er ved at ske sa stort et skift i detailbranchen, at
de lokale varer fremover kan blive en fast del af
sortimentet.

Business.dk. 16. Juli 2014

Den stigende opmaerksomhed omkring lokale fadevarer er ikke kun et dansk faenomen - der
er tilsyneladende tale om en international tendens, omend der generelt er tale om et niche-
omrade.

Efterspargslen efter lokale fadevarer kan veere en modreaktion pa det mere og mere globa-
liserede og industrielle vareudbud, der findes. | efterspgrgslen efter lokale f@devarer ligger
der ogsa et gnske om at komme tilbage til radderne. Denne nye tendens ligger ogsa taet op
af forbrugergnsket om ,,oprindelse”: Nogle forbrugere laagger vaegt pa at kunne spore fade-
varerne tilbage til den landmand, som har produceret varerne.

Mange supermarkedskaeder har taget denne tendens til sig: Man forsgger at profilere sig pa
dette omrade, og man far adgang til mere unikke varer, som konkurrenterne maske ikke
har. Samtidig placerer supermarkederne sig i en staerkere markedsposition: Hvor de far var
afhaengige af fa store f@devareleverandgarer, far de nu adganag til flere mindre udbydere, og
det giver supermarkederne en langt steerkere forhandlingsposition. P4 den made opnar
supermarkedskaederne en styrket forhandlingsposition og st@rre markedsmagt ved at satse
mere pa lokale fadevarer.
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Ogsa pa udbudssiden er der tiltag i retning af fokus pa lokale produkter: Sma lokale mejeri-
er og mikrobryggerier er ofte opstdet med udgangspunkt i en lokal identitet. Man har
saledes forsggt at differentiere varerne fra de store globale maerker, og man laegger mere
vaegt pa naerheden til producenten, lokale egenskaber m.m. Produkterne kan dels opfylde
en lokal efterspargsel, dels afsaettes pa internationale markeder men med en , lokal identi-
tet eller historie” eller et egnsmaerke. Pa den made bliver lokale varer afsat internationalt.

Fremkomsten af flere gardbutikker er ogsa et udslag af @nsker om at komme taettere pa
producenten, springe mellemled over og sikre en kortere tid og afstand mellem produktion
og forbrug. Der findes steder i Europa, hvor gardbutikker tegner sig for 30 procent af
detailhandelens totale omsaetning.

| en amerikansk stikpregveundersggelse (Fortune 16. august 2015) svarede halvdelen af kun-
derne, at de er villige til at betale op til 10 pct. mere for lokalt producerede fadevarer. En
tredjedel er villig til at betale op til 25 pct. mere. Her bemaerkes det, at “lokal” er blevet en
betegnelse for kvalitet, friskhed, autentisk, trovaerdig, miljgvenlig og gavnlig for lokalomra-
det. Ofte er betydningen af “lokal” usikker, og lokale f@devarer er blevet en for stor del af
supermarkedernes markedsfgring og profilering.

Der er ogsa i Danmark eksempler pa, at begrebet , lokalt producerede f@devarer” er uklart.
Der er tilfeelde, hvor fgdevarer med lokale danske stednavne - hvor forbrugerne opfatter
dem som lokale f@devarer - er produceret i udlandet.

Der er imidlertid ogsa eksempler pa, at man argumenterer for lokale f@devarer i et forsgg
pa at beskytte den indenlandske landbrugsproduktion og de indenlandske landmaend. Her er
der tale om fors@g pa protektionisme og ikke i sig selv et argument for lokale fadevarer.

Hvad betyder udbredelsen af lokale f@devarer for dansk landbrug og fedevareindustri? Farst
skal det slas fast, at tendensen m.h.t. mere fokus pa lokale fgdevarer er én ud af flere
tendenser, og at den ikke er - og naeppe bliver - mere end en niche. Nogle landmand kan
givetvis via lokal produktion i samarbejde med fadevarevirksomheder eller detailkaeder fa
en profitabel produktion. Spgrgsmalet er imidlertid, om sddanne partnerskaber er ligevaerdi-
ge og holdbare pa laengere sigt.

Danske landmand er nok de landmand i verden, der er mest afhaengige af udenlandske -
ikke-lokale - markeder. Derfor kan @get fokus pa lokale f@devarer umiddelbart veere en
ulempe. Omvendst spiller de danske fgdevarer en meget lille rolle for forbrugernes samlede
efterspargsel - selv i de vigtigste eksportlande - sa der vil helt sikkert vaere plads til bade
lokale og danske fadevarer i indkabskurvene verden over.

Dette nummer af Tidsskrift for Landgkonomi har som tema: Feeding the Future. Baggrunden
er, at Yara og Det Kongelige Danske Landhusholdningsselskabet i september afholdt en
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konference med samme emne. Indlederne blev bedt om at sende en artikel baseret pa -
eller med udgangspunkt i - deres indlaeg pa konferencen. Dette resulterede i seks modtagne
artikler, som gengives i dette nummer af Tidsskrift for Landgkonomi.

Farste artikel indeholder den introduktion, som Frederik Littichau, Praesident for Det konge-
lige Danske Landhusholdningsselskab gav pa konferencen. Frederik Luttichau tog udgangs-
punkt i, at landbruget gennem mange drtier har bevist, at vi er i stand til at forsyne et
stigende befolkningsantal med tilstraekkelige f@devarer: Vi kan producere mere og billigere
mad, verdens fadevareforsyning bliver bedre, og kvaliteten af fgdevarer er i top. Denne
positive udvikling kan dog ikke uden videre fortsaette: Vi stor over for nogle helt nye globale
udfordringer — udfordringer, som vi ma forholde os til og tackle bedst muligt og i tide.

Den naeste artikel er af Owen Roberts, Praesident for IFAJ, den internationale forening af
landbrugsjournalister. Emnet er Feeding the World: Hvordan kan medier hjaelpe med at
udnytte viden i landbruget? | artiklen understreges det, at god kommunikation mellem
landmaend og deres videnskilder er afggrende for, at landmaendene kan udvikle og optimere
deres bedrifter. Landbrug og forskning har laenge veeret forbundet: Landmand gnsker og
har brug for at fa adgang til forskningsresultater, og medierne er et redskab til at sikre
denne adgang. Journalister hjaelper med at flytte viden fra dem, der har det, til dem, der har
brug for det. Bedre videnbaseret landbrug er afggrende vigtigt i arbejdet med at skabe en
fremtid med starre baeredygtighed og fadevaresikkerhed.

Den naeste artikel, Dansk landbrug og verdens behov for fadevarer er skrevet af Steen
Gade, tidligere SF-ordfgrer for landbrug, miljg, klima og udviklingspolitik, tidligere direktar
for Miljgstyrelsen samt formand for Globe Europe. Steen Gade understreger, at det aldrig vil
kunne blive et dansk projekt at lgse verdens fadevareproblemer. Derimod kan Danmark pa
den globale scene bidrage med vore erfaringer. Bade gode og darlige, og sa viderebringe de
gode. Det gaelder forhold som effektivitet, organisering, sundhed, miljg og klima.

Den naeste artikel, er skrevet af Uffe Jargensen og Poul Erik Laerke, begge fra Institut for
Agrogkologi, Aarhus Universitet Artiklen har titlen Merproduktion og mindre udledning i
graesmarken, og undertitlen Omlaegning til flerarige graesser kan sikre opfyldelse af en raek-
ke miljgmalsaetninger i landbruget og understatte en lokal produktion af protein. | artiklen
fokuseres der pa omlaegning til flerarige afgrader, som kan vaere med til at understgtte
gennemfarelsen af EU’s Vandrammedirektiv og Nitratdirektivet samt understgtte de nye EU-
mal for reduktion af drivhusgasser i landbruget. Forbedrede dyrkningssystemer kan i nogle
tilfaelde fordoble det samlede biomasseudbytte, og der en mulighed for at erstatte noget af
den importerede protein fra sojabgnner.

Big data - en ny gran revolution? er titlen pa den naeste artikel, skrevet af Svend Christen-

sen, Institutleder og professor ved Institut for Plante- og Miljgvidenskab, Kgbenhavns Uni-
versitet. Udgangspunktet er, at der er behov for en intensiveret primaerproduktionen for at
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sikre en ngdvendig produktionsudvidelse. Det kan bl.a. ske med nye foraedlingsmetoder og
anvendelse af store datamaengder fra satellitter, droner og intelligente maskiner. Det vil
fortseette i de kommende ar, hvor nye metoder vil genere endnu flere data og skabe et helt
nyt grundlag for foraedling af fremtidens afgr@gder. De nye metoder vil ikke kun skabe hgjere
udbytte, men ogsa speede foraedlingsprogrammer op og dermed reducere antallet af ar,
som det tager at foraedle og fremavle nye sorter.

Den sidste artikel fra konferencen har titlen Landbrugets globale udvikling og undertitlen
Den globale udvikling for et baeredygtigt landbrug, der skal producere nok mad, energi og
industriravarer til en stadig markant stigende verdensbefolkning. Udgangspunktet for artik-
len er, at landbrugs- og fadevaremarkederne verden over star over for betydelige udfordrin-
ger i de kommende értier: Stigende befolkning, endnu flere mennesker i byerne samt et
naesten konstant landbrugsareal laegger et pres pa landbrugsmarkederne og forudsaetter
stigende produktivitet. Det konkluderes bl.a., at hovedproblemet i den globale fadevarefor-
syning ikke er mangel pa fadevarer, men derimod mangel pa kgbekraft i den fattige og
sultende del af befolkningen. Stigende ustabilitet og markedsusikkerhed kendetegner ogsa
landbrugets globale udvikling, og det vil fortsaette fremover.

Uden for temaet fglger den anden artikel af professor emeritus, Sagren Kjeldsen-Kragh.
Landbrugets fremtid: Hvad ensker samfundet? Mens fgrste artikel beskrev landbrugets
fremtid ud fra landbrugserhvervets synsvinkel, ser denne artikel pa erhvervet ud fra sam-
fundets synsvinkel. | artiklen ses i farste omgang pa, hvordan landbrugets produktionsmeto-
der pdvirker vandmiljget, jorden, luften, klimaet og naturen med dets dyre- og planteliv.
Dernaest behandles nogle af de etiske problemer i forbindelse med landbrugets udvikling.
Endelig ses der pd, hvordan landbrugets produktionsformer og produkter relaterer sig til
menneskers sundhed. Det konkluderes bl.a., at der er to ting, som borgere er staerkt inte-
resseret i, og det er de eksternaliteter, der er knyttet til landbrugsproduktionen, og det er
kvaliteten af de f@devarer, som produceres.

Den sidste artikel har emnet: Landbrugets traedemalle: Geelder den stadig? Traedemgllen
begynder, nar ny teknologi udvikles og bliver taget i anvendelse af nogle landmaend, som er
hurtige til at implementere og udnytte ny viden. Disse landmaend formar at fa en gkonomisk
fordel af den nye teknologi. | takt med at flere og flere landmaend tager den nye teknologi i
anvendelse, stiger produktionen, og dermed falder priserne. Dermed forsvinder den umid-
delbare gkonomiske fordel, som de innovative landmand fik, da den bliver spist af de
faldende priser. De efternglende (“fodslaebende”) landmand, som farst ret sent tager ny
teknologi i anvendelse, oplever dermed kun de negative effekter af teknologiudviklingen,
nemlig prisfald. Landmaend i traeedemgllen vil altid vaere ngdt til at labe hurtigere og anven-
de ny teknologi for at opveje det fald i realpriser og bytteforhold, som landbruget altid vil
sta overfor. Forbrugerne far i sidste ende fordelen i form af billigere fadevarer.
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| artiklen konkluderes det, at traeedemgllen, dens forudsaetninger og afledte virkninger stadig
er fuldt gaeldende. Det er ikke muligt for et enkelt land eller region af bremse treedemgallen
pa lang sigt. Pa lokalt plan kan man lgse nogle sociale og gkonomiske problemer skabt af
traeedemgllen gennem nemmere afvandring.

God laeselyst.

Ph.D., cand. agro. & merc. Henning Otte Hansen (ansvarshavende redaktar)
Institut for Fgdevare- og Ressourcegkonomi, Kgbenhavns Universitet
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